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2023년 한국여성커뮤니케이션학회 30주년 기념 봄철 학술대회

“93년생 한·여·컴”: 
세대와 영역을 넘어선 이립(而立)과 도약

■ 일 시 : 2023년 4월 8일(토) 1 1:40~18:00                  ■ 장 소 : 경희대학교 정경대학 
11:40~12:10 등록 및 안내(행사장 입구)

12:10~12:25
개   회(302호)

          [학회장 인사]            홍지아(한국여성커뮤니케이션학회 회장)  
          [조직위원장 인사]    김수정(한국여성커뮤니케이션학회 봄철학술대회 조직위원장)

12:25~12:30 세션 준비 및 이동
장   소 세미나실(302호) 세미나실(309호) 세미나실(404호) 세미나실(405호) 세미나실(406호) 세미나실(111호)

 제1세션
12:30~14:00

후원세션1(KBS) 후원세션2(MBC) 후원세션3(EBS) 대학원 세션 (A-1) 대학원 세션 (B-1) 총서세션
사회: 김훈순(이화여대)

1. KBS 역사드라마의  변용과
     변화: 1964~2022
     발표: 주창윤(서울여대)

2. 드라마 <연모>의  
     트랜스아이덴티티 
     서사와 윤리적 주체의 
     탄생
     발표: 신정아(한신대)

종합토론: 
     김수미(고려대) 
     윤복실(서강대)
     윤재혁(KBS드라마센터)
     이종수(한양대)

사회: 백미숙(서울대)

1. 육아멘토링  프로그램과 
     FREAK SHOW
     발표: 문현영(육군사관학교)
     토론: 김현경(서울여대) 
               이설희(용인대)                

2. 오은영의 ‘진단’ 서사와 
     수용에 담긴 전문가성과 
     자기통치 프레임의 해체: 
     <오은영의 버킷리스트> 
     유튜브 채널 댓글 텍스트 
     분석
     발표: 이종명(강원대)
     토론: 박지영(서울대)
               유지윤(아신대)
          

사회: 정인숙(가천대)

1. 우리 사회의 지속가능성 
     확보를 위한 교육  
     공영방송의 ESG 실천방안 
     모색
     발표: 우형진(한양대)

종합토론: 
     김선미(고려대)
     신삼수(EBS) 
     이지은(법무법인세종) 
     이혜미(한국콘텐츠진흥원) 
     정수영(MBC)
          

사회: 최선영(연세대)

1. 노동자를 중심으로 한 
     다이렉트 시네마와 한국 
     다큐멘터리의 재현 
     방식과 차이: 장 피에르 
     다르덴, 내일을 위한 
     시간 <2014>, 임흥순 
     - 위로공단 <2015>을 
     중심으로
     발표: 최선희(고려대 박사과정)     
     토론: 강신규(한국방송광고진흥공사)

2. 한일 역사 인식에 따른 
     일본인의 드라마 시청 
     태도 연구 : 애플 TV 
     ‘파친코’를 중심으로
     발표: 서예경(고려대 석사과정)
     토론: 하효숙(협성대)

사회: 조연하(이화여대)

1. 디지털 유해 콘텐츠 
     차단에 대한 국내와 
     해외의 비교분석 연구 
     발표: 임세린(고려대 석사과정)
     토론: 이영희(한양대)

2. 잊힐 권리(Right to be 
     forgotten)의 실현: 기사 
     삭제·열람 차단의 법제화를 
     위한 개념 정의 및 제안
     발표: 김미라(고려대 박사수료)
     토론: 정지영(이화여대) 

3. 디지털 불법촬영물 등 
     처리에 관한 투명성 보고서 
     분석 및 비판적 고찰
     발표: 고채은(고려대 석사과정)
     토론: 곽현자(방송통신심의위원회) 

사회: 박동숙(이화여대) 

집필진: 
     강혜원(성균관대)
     김은진(부산대)
     문현영(육군사관학교) 
     박소영(중앙대) 
     이소현(상명대) 
     이희은(조선대) 
     정영희(고려대) 
     최은경(한신대) 
     최이숙(동아대) 
     한희정(국민대)
     홍지아(경희대)

3. 한(韓) 중(中) 민족주의 
      콘텐츠에서 재현된 상상의 
      공동체 그리고 그 너머: 
     환상 주제분석(FTA)을 
      중심으로
     발표: 왕이닝(한양대 석박사  
                   통합과정)
     토론: 김형신(고려대)

 14:00~14:15 휴  식

제2세션
14:15~15:45

커뮤니케이션·젠더연구회 세션 뉴미디어연구회 세션 미디어비평연구회 세션 대학원 세션 (A-2) 대학원 세션 (B-2)
사회: 이경숙(고려사이버대)

1. 유튜브에서의 수행적 
     커뮤니티의 작동 방식에 
     관한 탐색적 연구: 운동 
     인플루언서 '몸 만들기' 
     담론을 중심으로
     발표: 강혜원(성균관대)
     토론: 김성은(군산대) 
                한희정(국민대)

2. “고민 없이 맛있는 식탁을 
     차려보세요” 푸드 콘텐츠 
     큐레이션 플랫폼 이용에 
     대한 비판적 연구: 개인화, 
     미학화, 젠더화 차원에서 
     이용자 큐레이션 사례 분석
     발표: 김지현(한양대)
     토론: 김재희(모자이크연구소)
                장은미(서강대)

사회: 손승혜(세종대)

1. 메타버스  성범죄  위험  
     해석:  제페토의  여성  
     청소년과 성인  이용자  
     비교  연구
     발표: 박소영(중앙대) 
     토론: 나은희(한국외국어대)
                조은영(채널A) 

2. Data로서 공영방송 뉴스      
     영상 아카이브의 새로운 
     도전, 변화의 시작
     발표: 현기택(MBC)
     토론: 조수선(대진대) 
                최효진(한국외국어대)

사회: 정영희(고려대)  

1. 웹소설 수용에 나타난 
     사랑의 표상
     발표: 김수아(서울대)
                고윤경(서울대)
     토론: 김수정(중앙대) 
                정수경(국제법률경영
                   대학원대학교)

2. 표준어 말소리의 변화: 
     남녀 아나운서의 
     운율 변화
     발표: 이나라(고려대)
     토론: 김지은(숙명여대) 
                이희은(조선대)

사회: 정회경(서울미디어 대학원대) 

1. '신당역 스토킹 살인사건'을 
     둘러싼 여성 혐오표현 
     분석: 온라인 커뮤니티      
     <에브리타임> 핫게시물
     중심으로
     발표: 이시윤(고려대 석사)
     토론: 윤호영(이화여대)

2. 축구 예능 등장인물의 성별·
     결과가 성역할 고정관념과 
     성역할 기대에 미치는 영향: 
     SBS <골 때리는 그녀들>과 
     KBS <우리동네 예체능> 
     ‘축구 편’을 중심으로
     발표: 이혜선(서강대 박사수료)
     토론: 김지원(단국대)

3. 뉴스 정의적 차원의 읽기를 
     통한 뉴스 리터러시 함양
     발표: 정선임(서강대 박사과정)
     토론: 이숙정(중앙대)

사회: 배진아(공주대)

1. 공직선거법상 허위사실
     공표죄에 대한 비판적 
     검토
     발표: 박채림(고려대  박사과정)
     토론: 김희경(미디어미래연구소)

2. 조직 내 비대면 
     커뮤니케이션 연구 :      
     재택근무 정책의 
     특성을 중심으로
     발표: 최예슬(고려대 석사)
     토론: 조윤경(가천대)

15:45~16:00 휴   식

제3세션
16:00~17:40

30주년 기념 대주제 세션(131호)
1부. 잇다: 1993부터 2023까지 
          - 30주년 기념사업위원회 박동숙 위원장 인사말
          - ‘잇다’ 프로젝트 릴레이 인터뷰: 윤희중(이화여대), 진행: 유세경(이화여대)
2부. “93년생 한.여.컴”: 세대와 영역을 넘어선 이립(而立)과 도약
          사회: 정기현(한신대)                      발표: 유선영(전 성공회대)
          종합토론: 김경희(한림대), 김숙(컬쳐미디어랩), 김지희(서울대), 이동후(인천대), 이윤소(여성민우회)

17:40~17:50 폐   회

17:50~ <30주년 기념식> 및 만찬(경희대학교 호텔관광대학 워커힐 홀)





2023년
한국여성커뮤니케이션학회
30주년 기념 봄철 학술대회

제2세션     
14:15-15:45

사회 : 이경숙(고려사이버대)

1. 유튜브에서의 수행적 커뮤니티의 작동 방식에 관한 탐색적 연구 : 

	 운동 인플루언서 '몸 만들기' 담론을 중심으로

	 발표 : 강혜원(성균관대)

	 토론 : 김성은(군산대) · 한희정(국민대)

2.	�“고민 없이 맛있는 식탁을 차려보세요” 푸드 콘텐츠 큐레이션 플랫폼 이용에 대한 

비판적 연구 : 개인화, 미학화, 젠더화 차원에서 이용자 큐레이션 사례 분석

	 발표 : 김지현(한양대)

	 토론 :김재희(모자이크연구소) · 장은미(서강대) 

커뮤니케이션·젠더연구회 세션

302호





“93년생 한.여.컴”: 세대와 영역을 넘어선 이립(而立)과 도약 7

유튜브에서의 수행적 커뮤니티의 작동 방식에 관한 탐색적 연구 : 운동 인플루언서 '몸 만들기' 담론을 중심으로  

유튜브에서의 수행적 커뮤니티의 작동 방식에 관한 탐색적 
연구: 운동 인플루언서 '몸 만들기' 담론을 중심으로

2023년도  한국여성커뮤니케이션학회 봄철정기학술대회

성균관대학교 기업가정신과 혁신센터 강혜원

문제제기: ‘이상적인 신체’ 담론의 변화 

● 2010년대 전후 여성의 ‘몸’ 관리에 관한 담론이 성형수술이나 아이돌 산업에 집중되어왔
다면, 웰니스 산업의 성장과 함께 ‘몸 관리’담론이 피트니스 산업과 결합 

● 2022년 전후로 넷플릭스 <솔로지옥>, <피지컬100> 한국인의 신체를 새로운 방식으로 전
시하는 영상 서사의 흥행   

● 코로나19 팬데믹을 거치면서 ‘피지컬갤러리(313만명)’,‘짐종국(284만명)’, ‘땅끄부부(305
만명)’, ‘힙으뜸(149만명)’ 등 피트니스 분야 유튜브 채널이 급속히 성장  

● ‘이상적인 신체’에 관한 담론 변화를 분석해볼 필요성 
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문제제기: ‘참여적 플랫폼’ 콘텐츠의 특성 

“구독, 댓글, 좋아요, 알림설정 필수…” 

- 이용자의 참여를 기반으로 콘텐츠의 흥행이 결정되는 유튜브의 알고리즘은 크리에이터들로 하여금 텔레비전과는 다른 방식으로 
이용자들과 관계맺기를 유도  

- 레거시미디어에서 창작자와 수용자는 비대칭적 관계에 놓이지만, 이에 비교해 소셜미디어에는  비교적 쌍방향적인 대화를 통해 텍
스트가 구성되고, 이 과정에는 소통이 이뤄지는 조건을 설계하고 제공하는 미디어기업이 함께 관여하게 됨(Lomborg, 2011).  

- 피트니스 유튜브 채널이 생산하는 텍스트를 분석하기 위해서는 텍스트 분석과 함께 이용자 와의 상호작용을 함께 관찰할 필요성이 
있음  

- 플랫폼의 기술(technology)은 이용자와의 무한대의 상호작용을 지원할 수 있을 것처럼 보이지만, ‘상호작용’의 의미는 플랫폼 서
비스의 운영 제도와 크리에이터의 운영방식에 의거해 조정,  따라서 인터넷 개인방송 창작자는 플랫폼 어포던스가 규정짓는 가능성 
및 한계와 콘텐츠 제작자로서의 자율성 사이에서 적절한 상호작용의 방법과 태도를 찾아가는 존재(김해원, 강혜원, 백지연, 2018).

이론적 배경: 미디어가 다루는 여성의 ‘몸’에 관한 논의 

-현대 사회에서 소비주의와 가부장제가 결탁되면서, 여성의 몸은 남성적인 시선에 의해 지켜봄의 대상이 되고 때로 성애적
으로, 때로 고통의 전시를 통해 스펙터클로 소비. 섹슈얼리티는 성매매처럼 직접적 접촉을 통한 소비에서부터 인터넷, 전화
를 통한 간접적인 성적 환상,욕망,환상의 소비까지 다양한 형태로 거래, 여성주의적으로 광고에서 여성의 몸은 주체적인 정
체성 구현의 장이라기보다는 성적 자극을 이끌어내는 외피로서 재현(이수안,2011) 
-잡지, 화장품 광고 등 매체를 통해 여성성의 표본을 제시하는데 있어 성적 매력을 강조하고, 가부장적 상징질서하에 충실
한 여성의 모델을 재생산하면서 여성이 스스로의 모습을 매체가 제시하는 이미지와 일치시키려는 노력을 하는데 요구되는 
‘자기관리술’ 전파가 이루어져옴, 이 같은 맥락에서 발전한 ‘미용성형산업’은 상업적 요구 안에 획일화된 미의 기준을 제시
하면서도 다이어트 등 아름다움을 위한 노력을 자발적인 것으로 의미화, 하지만 이는  사회의 기준에 맞춘 여성에 대해 사
회에서 제공하는 보상을 얻기 위해 여성이 자기검열을 수행하는 것으로 보아야함(한설아,1999).  

- 95년 이후 본격화된 미용성형산업, 성형 수술의 긍정적 효과를 강조하기위해 시술 전의 모습에 대해서 ‘낙인을 찍는’ 방
식으로 극명한 대조를 통해 외모 콤플렉스를 조장하고, 신체를 지나치게 세분화하여 이상적인 기준을 제시하고, 이를 획득
하기 위한 새로운 시술 분야를 계속해서 제공하면서 새로운 수술에 대한 수요를 적극적으로 창출. 이 때 수술의 위험성을 
은폐하기위해 결과의 자연스러움과 신속한 회복을 강조(임인숙, 2002).
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유튜브에서의 수행적 커뮤니티의 작동 방식에 관한 탐색적 연구 : 운동 인플루언서 '몸 만들기' 담론을 중심으로  

이론적 배경 : ‘몸’의 물질성과 수행적 신체개조   

- 현대사회의 몸은 ‘’개인의 자아 정체성의 일부로서 수행되어야 하고 완성되어야 할 일종의 프로젝트로 간주’(Shilling, 
1993/1999; 이소은 2012 재인용), 이소은(2012)은 ‘몸 프로젝트’ 관점의 연구에서 자아정체성 뿐 아니라 몸의 물질성을 고
려해 ‘몸이 사회의 일면을 받아들이고 변형하는 수행을 통해 완성되는 ‘과정’, 개별적으로 구성된 몸이 문화라는 더 큰맥락 속
에 어떻게 해석되는지에 관심을 가질 필요 강조.  지식과 기술의 체화를 토대로 신체와 적극적으로 관계를 맺음으로써 자기
를 돌보고 주체를 구성해가는 과정, 즉  ‘수행적 자기관리’로서의 ‘보디빌딩’, 담론의 통제를 받는 추상적 몸인 동시에, 움직임
과 체화라는 적극적 실천을 통해 구현되는 구체적인 몸에 주목(이소은, 2012) 

-한국 미디어에서의 여성의 다이어트에 관한 담론에서 ‘날씬한 몸’이 자율성과 절제, 자기관리, 권능으로 의미화되어 이를 획
득하는 과정은 주체의 자율성의 회복으로 개념화, ‘성형수술’에 의지하지 않고 운동이나 식이요법을 통한 ‘날씬한 몸’의 획득
하는 것은 ‘자율적 주체의 세계로의 통과의례’를 성공적으로 이행한 영웅적 행위로평가(윤태일, 2004) 

- 기네스 펠트로의 영성적 웰니스 기업 ‘Goop’ ,  웰니스는 음식을 초월하는 디지털 음식 문화로, 비타민, 슈퍼 파우더 섭취 
등을 에너지 흐름, 활력, 해독, 정화 등 다양한 형태의 영적 사고와 실천과 연결하면서 수행. 오프라 윈프리가 수행했던 영적 
구루의 계보 안에서 웰빙 리추얼과 제품에 투자할 수 있는 자원(시간, 돈, 노동력)을 가진 중산층 백인 여성 커뮤니티 구축.  
페미니즘 임파워링 어휘 활용, 웰니스를 가부장제와 자본주의 문화의 대안으로 제시. 이때 이들이 주로 활용하는 인스타그램
의 플랫폼 어포던스가  광범위하고 다양한 청중과의 연결을 가능케 하며 이들의 활동은 디지털과 오프라인이 교차 하는 지
점에서 일어남(Conor, B.,2021)

이론적 배경 : 참여적 미디어와 ‘몸관리’ 커뮤니티 

- 소셜미디어를 통한 반복적 노출을 통해 이상적 신체에 대한 사회적 기준이 내재화되면서 20대 여성 사이에서 신
체 불만족이 일상화,  선호하는 외적 이미지에 자발적으로 반복 노출되는 상황에서, 칼로리 커팅제, 지방 연소제 등
이 탈억제의 환상, 환상을 실현해줄 해결책으로서 맞춤형 광고 알고리즘을 통해 끊임없이 전달(김경보,2022) 
  
오늘날 몸관리와 관련된 수행은 디지털과 오프라인이 교차하는 지점에서 이루어짐, 극단적 ‘몸관리’인 ‘거식 동경(프
로아나)’으로 인한 거식수행은 1차적 사회집단이 아닌 디지털 공간을 통해 단식 수행의 고달품을 토로하고 ‘먹토’, ‘구
충제 섭취 등의 노하우를 공유하는 방식으로 일어남.  ‘마른 몸’을 필수적으로 달성해야 할 정언명령으로 인식하는 
것에는 소셜미디어를 통한 미적 경멸과 찬양에 반복적으로 노출되는 문화의 영향이 있으며, 후기자본주의사회의 ‘자
기계발’ 담론의 영향 아래 마른몸을  기본적으로 장착하고 있어야할 필수 ‘스펙’으로 인식하고, 투자 시간 대비 효
율성을 극대화하는 방식으로 ‘계발’하는 경향이 드러남, 이 같은 집단적 실천 속에서 ‘마른 외모’는 경쟁력 확보를 
위한 수단으로, 즉 사회적 압력이 아닌 개인적 욕망으로 재의미화(류지현, 조윤희, 원용진, 2021).  

- 한편, 현대사회를 살아가는 대중의 정체성을 규정하거나 관계를 매개하는 일종의 상징적 소비인 ‘물질문화’에서,  
이를 경험하는 주체들의 상상력과 창발성, 연대의 가능성이 드러나는 공간이라는 견지의 중층적 해석의 시도 필요
성 (류웅재, 2015)
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이론적 배경 : 웰니스 산업과 인플루언서 문화   

● 프로테스탄티즘에서 기인한 '치료적 기풍(therapeutic ethos)'(T.J. Jackson, 1983)이 레저와 소비, 
개인적 성취를 강조하는 방향으로 변화, 소비행위 자체가 사용가치를 충족하는 것에서 나아가 감정적
인 치료의 방식으로 간주됨(Marita&Cartwrigh,2006)  

● 소셜미디어서 수많은 팔로워를 거느린 인플루언서는 상품을 공개적으로 홍보하고 판매를 촉진하는 역
할을 수행하고 있음 

● 피트니스 인플루언서들은 신체전시, 신체의 연장/확장(extension), 팔로워와의 상호작용, 제품과의 상
호작용 등의 전략을 사용해 운동복, 보충제, 건강기능식품, 운동기구, 헬스장, 여행상품 등 건강관리와 
연계되는 상품을 판촉(Silva, M. D. et al, 2021)

연구방법 

-운동 유튜브 콘텐츠 특성 도출을 위해 유튜브 인플루언서 콘텐츠에 관한 텍스트 분석과 디지털 민속지학(ethnography) 
연구 실행. 초창기 온라인 연구는 문자로 된 텍스트 중심으로 자료를 수집했지만, 이제 시각 이미지, 음향, 음악, 동영상 등 
다양한 양식의 기호까지 분석하는 멀티모드성(multimodality) 접근방법이 필요(김예란, 2012).   

- 소셜미디어 장르를 분석하는데 있어, 텍스트 분석, 참여관찰, 수용자 인터뷰 등이 새로운 장르의 특성을 도출하는데 유용
(Lomborg, 2011) 

-2020년 상반기부터 스트레칭, 요가 채널 구독, 코로나 19팬데믹 중 2020년 7월 경부터 힙으뜸(@euddeume) 소미핏
(@somifit, 구독자 98만명) 등 구독, 이후 개인화된 유튜브 알고리즘이 추천에 따라 짐종국(@gymjongkook, 구독자 284
만명), 아이언빈(@ironbin, 49만명) 등 영상과 댓글 간헐적으로 관찰   

- 2023년 3월,  파일럿연구를 위해 힙으뜸 채널 재생목록 분류 등 약식 텍스트 분석 실행 
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유튜브에서의 수행적 커뮤니티의 작동 방식에 관한 탐색적 연구 : 운동 인플루언서 '몸 만들기' 담론을 중심으로  

분석결과: 힙으뜸 채널 영상 유형 
유형 재생목록 제목 주요 영상 내용 

how to 영상

운동전후 필수 스트레칭 견갑골, 장요근, 상하체 폼롤러, 시간대별 스트레칭 강습영상
심으뜸필라테스 집에서 따라할 수 있는 필라테스 강습 영상
상체운동루틴 힙업, 복근, 코어, 기립근 운동 등
하체운동루틴 중둔근, 애플힙, 허벅지 안쪽살 관리 등
[으뜸챌린지] n주차 운동루틴 기존 영상을 재조합하여 주차별 운동 루틴 제시

도전/성장 서사

[감량하고 싶다면]돼다프 몰아보기 체중 64kg 모델 다이어트 프로젝트
[증량하고 싶다면] 멸치증량 프로젝트 체중 38km 모델 증량 프로젝트
파워리프팅 고중량 운동 도전기
운동챌린지 스쿼트 300~1000개 챌린지, 복근만들기 한달 챌린지 등
3대 하우스 벤치프레스, 스쿼트, 데드리프트 3대 종목 증량 챌린지

흥미유발/동기부
여

운동 뭐하니? 수영, 당구 농구 등 타종목 도전
헬스장에서 운동하기 A to Z 헬스장 운동기구 사용법 등 정보제공
운동의 정석 푸쉬업, 사이드런지 등 종목별로 부상을 방지하고 효과를 극대할 수 있는 방법
똑똑하게운동하세요Q&A 식단조절, 헬스장 고르는 방법, 근육량 늘리는 법 등 how to

오락적 서사

놀러온손님 요가, 잠수, 필라테스, 보디빌딩등 타종목 전문가 출연
으뜸's 브이로그 다이어트, 프로포즈 , 방송출연 등 일상
철가루집안 모큐멘터리, 코미디 스케치
골때리는 심으뜸 골프 예능 형식 패러디

분석결과: 신체의 분절화, 미시관리술(micro-management) 전파 

"이제 모든 소녀는 백인의 파란 눈, 스페인식 입술, 클래식한 단추 코, 털이 없는 동양인 피부와 캘리포니아 태닝, 자메이카 
댄스홀 혹은 9살 소년의 엉덩이, 미셸 오바마의 팔, 인형 가슴을 가져야 한다. 이 목표에 가장 가깝게 다가간 사람은 킴카
다시안 뿐이다, 나머지 사람들은 모두 고군분투하고 있다.” (Tina Fey, 2011) 

● 신체의 분절화 : 힙딥, 근손실, 골반넓이, 하체비만, 인바디,  
● 몸의 상태를 표현하는 언어들 : 마른 비만, 근육량 증가, 체지방 감소, 체성분, 인바디 

유형 재생목록 제목 주요 영상 내용 

how to 영상

운동전후 필수 스트레칭 견갑골, 장요근, 상하체 폼롤러, 시간대별 스트레칭 강습영상
심으뜸필라테스 집에서 따라할 수 있는 필라테스 강습 영상
상체운동루틴 힙업, 복근, 코어, 기립근 운동 등
하체운동루틴 중둔근, 애플힙, 허벅지 안쪽살 관리 등
[으뜸챌린지] n주차 운동루틴 기존 영상을 재조합하여 주차별 운동 루틴 제시
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분석결과 : 목표 제시- 달성의 서사 

● 체중감량, 체중 증량, 고중량 운동 등의 신체적 변화/ 운동기능 향상 목표 제시 
● 전문적 수준의 운동기능을 통해 달성할 수 있는 목표가 제시, 성장/영웅 서사 방식으로 제시 
● 개별적인 특수한 성공 사례로써 지지되면서, 전체적인 몸 개조 논의를 만들어감 

유형 재생목록 제목 주요 영상 내용 

도전/성장 서사

[감량하고 싶다면]돼다프 몰아보기 체중 64kg 모델 다이어트 프로젝트
[증량하고 싶다면] 멸치증량 프로젝트 체중 38km 모델 증량 프로젝트
파워리프팅 고중량 운동 도전기
운동챌린지 스쿼트 300~1000개 챌린지, 복근만들기 한달 챌린지 등
3대 하우스 벤치프레스, 스쿼트, 데드리프트 3대 종목 증량 챌린지

분석결과: 참여와 몰입을 유도하는 서사  

● 전반적인 운동의 동기유발을 위한 영상과, 몰입해서 오락적 재미를 줄 수 있는 영상 
● 인플루언서로서의 영향력을 확장할 수 있는 방식의 서사 전략 변주

유형 재생목록 제목 주요 영상 내용 

흥미유발/동기부
여

운동 뭐하니? 수영, 당구 농구 등 타종목 도전
헬스장에서 운동하기 A to Z 헬스장 운동기구 사용법 등 정보제공
운동의 정석 푸쉬업, 사이드런지 등 종목별로 부상을 방지하고 효과를 극대할 수 있는 방법
똑똑하게운동하세요Q&A 식단조절, 헬스장 고르는 방법, 근육량 늘리는 법 등 how to

오락적 서사

놀러온손님 요가, 잠수, 필라테스, 보디빌딩등 타종목 전문가 출연
으뜸's 브이로그 다이어트, 프로포즈 , 방송출연 등 일상
철가루집안 모큐멘터리, 코미디 스케치
골때리는 심으뜸 골프 예능 형식 패러디
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유튜브에서의 수행적 커뮤니티의 작동 방식에 관한 탐색적 연구 : 운동 인플루언서 '몸 만들기' 담론을 중심으로  

분석결과: 챌린지, 효능감, 임파워먼트…  

● 채널 체류 시간 지속, 채널 확산을 위한 전략 
○ 00 챌린지, 동기부여 스피치 영상, 댓글유도 등    

● 실질적 신체적 고통 완화 
○ 접근성 높은 운동법 교재의 기능  

●  자기효능감, 임파워링  
○ 셀프 인증 댓글, 간증 댓글, 좋아요

분석결과: 유튜브에서의 ‘수행적 커뮤니티’의 작동 원리 

● 이용자 체류시간과 관심의 상품화 : 알고리즘 추천 확률 증대, 광고 수익 증대 
● 신체 문화를 전시하는 새로운 상업적 의례 생산, ‘바디 프로필’, 각종 운동기구, 보조제 
● 수용자 참여, 물리적인 몸의 변화의 ‘간증’을 통해 재생산되는 ‘몸 개조’의 신화   
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“고민 없이 맛있는 식탁을 차려보세요” 푸드 콘텐츠 큐레이션 플랫폼 이용에 대한 비판적 연구  

“고민 없이 맛있는 식탁을
차려보세요”

푸드 콘텐츠 큐레이션 플랫폼
이용에 대한 비판적 연구

:개인화, 미학화, 젠더화 차원에서
이용자 큐레이션 사례 분석

김지현(한양대학교)

년 한국여성커뮤니케이션학회 주년 기념 봄철 학술대회>

연구의 배경: 푸드 콘텐츠 큐레이션과 플랫폼 경제의 발달

• 코로나19 이후 배달과 장보기를 위한 무접촉(zero-contact) 기술에 대한 수요 증가

• 이례적인 물가 상승으로 ‘홈메이드 쿡’ 현상이 일상에 정착

• 1인 미디어 트렌드 다변화: 먹방, 쿡방, 브이로그, etc 

• 푸드 콘텐츠 큐레이션에 전문화된 플랫폼의 등장: 앱스토어 상위권의 ‘우리의 식탁’(컬쳐
히어로)와 ‘만개의 레시피’(이지에이치엘디) 등이 대표적 사례

• 플랫폼화 – 푸드 콘텐츠 큐레이션과 이커머스 서비스의 연결과 융합
✓푸드 콘텐츠 큐레이션: 전문가로부터 아마추어에 이르는 다양한 주체의 콘텐츠 제

작자들이 제공하는 조리법과 차림 방법을 개별 이용자의 콘텐츠 소비 패턴을 분석
해 제공

✓이커머스: 요리에 사용되는 식재료 및 주방용품과 가구에 대한 실시간 판매와 할인
행사에 대한 정보를 제공

✓전 과정이 ‘맞춤형＇으로 개인화 서비스
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• ‘ 년 식음료 모바일 앱 시장 현황’ 보고서에 따르면 지난 년간 전세계 사람들이 식음료
애플리케이션 사용에 억 시간을 쏟은 것으로 나타났으며 위는 인도로 약 억 시간을 사용

• 한국은 억 만 시간을 식음료 앱을 사용해 세계 톱 안에 들어
출처

• 년 코로나 팬데믹 이후 국내 이용자들의 월별 레시피 조회 추이
출처



“93년생 한.여.컴”: 세대와 영역을 넘어선 이립(而立)과 도약 17

“고민 없이 맛있는 식탁을 차려보세요” 푸드 콘텐츠 큐레이션 플랫폼 이용에 대한 비판적 연구  

이론적 배경: 문화매개로서 플랫폼의 큐레이션 커머스

• 플랫폼이 마치 전시 기획자(curator)처럼 제품과 서비스를 수집, 전시, 기획하듯이 골라 이용자의
구매 행동 패턴에서 드러나는 취향을 고려, 그에 적절한 유통 및 판매 활동을 펼치는 상거래
(commerce) 과정 또는 활동(이상길, 김지현, 2013 in process)

• 문화매개(자) – 부르디외 사회학 이전부터 프랑스 문화 정책과의 관련 속에서 문화매개자는 일종
의 대중적으로 알려진 정책 용어로 창작자와 작품, 관객 사이를 연결하는 기획자 직군을 이르기 위
해 사용(Bourdieu, 1987)

• 큐레이션 커머스는 그 단어의 뜻 그대로 예술기획(curation) 대 상거래(commerce)라는, 문화매개
를 거치지 않는다면 분리될 수 있는 개념들의 겹침

• 이상길(2010)은 부르디외의 문화매개자 개념을 발전시켜 온라인 미디어에서 생산자와 수용자 사
이의 상징적 중개(intermediary) 작업을 통해 경제적 혹은 상징적 자본을 획득하고, 축적하며 이를
통해 기존의 문화적 형식과 장르, 취향의 변동을 가져오는 ‘온라인 문화매개자’들의 출현을 논의 cf
네이버

• 플랫폼 위주로 재편되는 있는 이커머스 분야에서 그 상업적 가치가 입증되고 있는 큐레이션 서비
스는 문화매개(자) 활동이 IT 용어로 번역된 사례

이론적 배경: 플랫폼 문화정치 – locating curating power 

• 한 플랫폼을 이용하는 사람의 수가 늘어나면 늘수록 그 플랫폼 이용에서 기대되는 이익과 효
과가 증대되는 네트워크 효과(network effect) 발생

• 문화매개 활동 전반의 데이터화(dafafication)(Couldry&Yu, 2018) – 플랫폼의 다양한 수익 활
동을 보충하거나, 종속되는 경향

• 이용자와 플랫폼 사이의 관계는 이전의 문화매개 분야의 기획자와 관객 간 관계에 비해 보다
상호의존적

• 이 과정에서 플랫폼의 큐레이팅 파워는 증대되지만 이전의 전통적인 문화 생산과 비교해 행
위자가 더 다변화되는 측면에서 대항헤게모니 발생도 가능

• 니어보그와 포엘(Nieborg & Poell, 2018)이 언급한 것처럼 오히려 플랫폼으로 매개되는 문화
적 재화를 공급하는 조직과 이용자, 플랫폼 기업 모두가 그 경제에서 형성되는 시장 권력을
두고 겨루는 쟁투

• 문화 매개의 영역에서 행위자간(생산, 매개, 이용) 또는 시장간(문화, 기술, 금융) 큐레이팅 권
력을 둘러싸고 그 위치를 선점하려 벌이는 과정(locating curating power)(Prey, 2020)
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이론적 배경: 문화매개의 플랫폼화

• 플랫폼(platform)으로서의 본래 역할
이라 할 이용자들과 광고주, 콘텐츠
및 서비스 제공업자, 생산자/제작업체
및 공급업체 등 다양한 행위자들 사이
에서 제품과 서비스를 매개하는 방식
에서 기술적 혁신(이상길, 김지현, 
2023 in process)

• 문화매개의 자동화 – AI/로봇 기술을
이용해 이용자 행동 패턴을 심층적으
로 분석해 그 결과를 이용자 대상 취
향과 관심사 분류에 활용(ibid)

• “우리의 식탁을 한 뼘 더 특별하게 만
들어 줄 취향의 발견＂하는 큐레이터
역할 자처(<우리의 식탁>, 2023.4.1.)

• 일상적으로 소비되는 식품의 미학적
가치를 극대화하는 ‘큐레이션 커머스’
로 사업 분야 확대 cf <우리의 식탁> 
캐치프레이즈, “요리를 스타일하다”

이용자 큐레이션과 플랫폼 자본주의

• 콘텐츠 큐레이션 플랫폼 대부분은 아마추어 콘텐츠와 전문가 콘텐츠가 혼재된 ‘부분적으로라
도’ 웹2.0 플랫폼으로 구성(Van Dijck, 2009).

• 이용자 개개인이 소비의 장에 가져오는 특이한 논리, 실천의 레퍼토리들이 그 공간의 구성에
변화와 저항의 가능성을 가져올 것이라는 기대(De Certeau, 2005; Jenkins, 2006).

• 테라노바의 ‘자유노동’(free labour) (Terranova, 2000) - 이용자의 자유로운 활동을 통해 생산
하는 정보와 데이터, 콘텐츠, 나아가 다른 이용자들 간의 상호작용에서 생성되는 친밀성, 감정, 
정동의 교환이 지불되지 않는 부불(unpaid) 노동이 되는 문제

• 큐레이션 플랫폼은 단순히 이용자들에게 레시피와 같은 정보를 제공할 뿐 아니라 그 이용자
들의 이용 행태와 선호도에 대한 막대한 데이터를 축적하고 ‘파트너’라 불리는 전자상거래 참
여기업 및 콘텐츠 보완자들(Nieborg & Poell, 2018)과 이를 교환
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문제의식과 연구문제

• 오늘날 한국 사회의 식문화에서 디지털 플랫폼의 푸드 콘텐츠 큐레이션은 구체적으로 어떤 방식으로

이뤄지고 있는가? 그에 따라 어떠한 소비 패턴과 트렌드가 만들어지고 있는가? 그 과정에서

가사노동으로서 요리의 미학화, 상업화가 이뤄지고 있는가? 

• 플랫폼 큐레이션의 담론적 특성은 무엇이며, 그에 내재된 문화적 이데올로기에는 무엇이 있나? 젠더화

측면에서 큐레이션의 성격은 어떻게 분석될 수 있는가? 

플랫폼 분석

• 그 반복적인 이용을 통해 이용자들은 구체적으로 어떠한 이용 행태들을 보이고 있는가? 

• 문화정치와 디지털 경제가 맺는 관계에 대한 비판적 시각에서 그 플랫폼의 개인화 된 이용이 갖는 가능성과

한계는 어떻게 분석될 수 있는가? 

• 플랫폼 경제와 이용자창작콘텐츠를 제공하는 콘텐츠 보완자로서 이용자가 맺는 관계는 어떠한가? 
이용자창작콘텐츠(UGC)와 전문가콘텐츠의 혼용이 가져오는 큐레이션 분야에서의 참여문화 확산에 대해 그

가능성과 한계는 어떻게 논의될 수 있나? 

이용행태 분석

연구대상

❖만개의레시피 앱 누적 다운로드 수
만 가입 회원 만명 앱 단독
월 활성 사용자 만명 웹을 포

함한 전체 만명 약 만개의
레시피를 보유(세계일보, 2 )

❖우리의식탁 - 앱 누적 다운로드수 170
만건, 누적 회원가입수 100만명
(Venturesquare, 2021.12.3.)
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연구방법 • 한국의 대표적인 푸드 콘텐츠 큐레이션 플랫폼들을 대상으로 이들의 모바일 어플리케이
션에 대한 질적연구

• 플랫폼과 관련 국내외 도서 및 연구논문, 연구보고서와 웹사이트 자료 등의 문헌조사

• 2023년 3월: 모바일 어플리케이션 사례들을 대상으로 플랫폼 비즈니스 모델과 디자인, 
큐레이션 콘텐츠 텍스트분석

• 2023년 4월: 플랫폼 이용자들 10인에 대한 심층인터뷰를 통해 그 이용에 대한 비판적 연
구 진행

# 사례 구분 모기업 사이트 주소

1 오늘의 식탁

‘집밥’(집에서 요리) 레시피 전문, 푸드 데

코레이션 노하우 제공, 다양한 식재료와

조리도구 판매

https://wtable.co.kr

2 만개의 레시피
10만개 레시피 제공, 백과사전 구성, 매거

진 메뉴 별도 제공
https://www.10000recipe.com/

연구결과(1) 큐레이션 소비의
개인화와 취향의 편향

• 플랫폼의 자동화 큐레이션 – ‘레시피 검색’에서의 정보
과잉과 오정보 식별의 문제를 ‘걸러(filtering)’서 해결

• AI/로봇 등의 자동화 기술을 이용해 플랫폼에 입점된
상품들을 특정 주제 하에 선별해 분류, 그 식품으로 가
능한 레시피와 연결해 단순 식품 관련 내용뿐 아니라
브랜드 정체성에 대한 설명 등의 스토리텔링 작업을
통해 ‘추천’

• 그 지속적인 이용 과정에서 이용자들의 ‘취향’과 ‘관심’
의 특징과 태도, 경향이 데이터화돼 플랫폼의 자동화
큐레이션에 반영
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<만개의레시피>와 <우리의
식탁>의 개인화 서비스

• 자동화 큐레이션으로 일차적으로 제공 – 이용
자가 기존에 본 레시피 콘텐츠들이 ‘내가 본 레
시피‘, ‘스크랩한 레시피‘, ‘리뷰한 레시피‘(<만
개의레시피> 제공), ‘팔로잉 리스트‘(<우리의
식탁> 제공) 등의 큐레이션 리스트(curated list)
형태로 개별 이용자의 ‘개인 페이지＇에서 제
공

• 일반적인 큐레이션 리스트는 플랫폼에 의해 통
제 – 플랫폼의 AI기술을 이용해 리스트가 자
동적으로 업데이트되며 이용자의 편집권은 없
음 eg 이용자가 팔로잉하는 이용자 창작 큐레
이션 콘텐츠의 지속적인 업데이트 (<우리의 식
탁>의 ‘팔로잉‘ 리스트)

• 일부 큐레이션 리스트는 이용자가 편집 가능
eg <만개의레시피>의 ‘스크랩한 레시피’ 리스
트

전문가 큐레이션 소비를 통한 취향의 편향과 이용자 상품화의 문제
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이용자 큐레이션의 생산과 소비

• 누구나 요리사 - 이용자 창작 레시피 콘텐츠 생
산과 공유, 소비가 활발하게 이뤄지는 웹2.0 플
랫폼으로서의 기능들

• <우리의식탁>은 #스타일 메뉴를 통해 이용자
큐레이션 페이지 특성화 - 이용자 창작 콘텐츠
만 큐레이션, 이용자들은 특정 포스트에 공감
표시를 하면 플랫폼에서 사용할 수 있는 포인트
획득(1회당 10p/일일 10회 제한)

• 레시피 공모전 – 상시/주기적으로 개최

• ‘라이프 스타일러‘(우리의식탁), ‘브랜드관 쉐프
‘(만개의레시피) 상시 모집

• 경제적 수치로 환원될 여지가 있는 이용자 활동
은 플랫폼 경제와 관계에 보다 의존적이 되면서
그 자본주의 논리를 직접 물신화하고 재생산할
위험(Kim & Yu, 2019)

연구결과(2) 큐레이션의
미학화와 상품화

• 당장 요리를 하지 않아도 찾아보는 라이프
스타일 콘텐츠로 레시피 콘텐츠 소비

• 이용자 창작 콘텐츠로 제공되는 <우리의
식탁> #스타일 페이지에는 상차림 이미지
중심, 막상 레시피에 대한 설명은 거의 등
장하지 않음

• 폭소노미(Folksonomy) 기반 이러한 스타
일에 ‘태그‘ 걸어진 키워드들은 사회관계망
서비스(SNS)의 유행 아이템과 협찬 받은
밀키트(손질된 식재료와 레시피가 세트로
구성된 상품) 상품의 마케팅 키워드와 유
사하거나 겹침
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• 소비자로부터 지속적으로 새로운 유
행과 경험, 감각화에 대한 관심 이끌
어내는 이용자 창작 큐레이션에 의
한 실재의 ‘미학적 고양’ 
(Featherstone, 2007)

• 요리 방식의 전문성 뿐 아니라 해당
레시피가 가진 예술성과 그 디자인/
스타일 구성에서 제작자가 드러내는
창의력이 중요

• 모바일 화면에서 시각화/이용자들의
관심을 끌기 위해 최근의 디자인 트
렌드를 반영, 신선한 식재료의 질감
을 구현하는 고화질의 이미지와 감
성을 자극하는 텍스트를 조화로운
색감으로 조합

• 전문가 큐레이션을 모방하는 사례들
관찰됨

• 레시피의 맛에 대해서는 이용자들
대화가 방어적 – 미학화 측면에 대
한 강조가 주를 이뤄 이러한 트렌드
에 호응

• #여름음식, #홈카페, #감성키친템, #
분식 등의 주제별로 한껏 차려진 식탁
의 예시들을 보여주며 이용자들로부
터 그에 대한 ‘좋아요’, 공유 반응을 수
치화하고, 이를 통해 콘텐츠별 인기를
비교

• 이커머스 기능과 연계한 - ‘우리의 식
탁 스토어’ 메뉴에서 “감성 살림의 시
작＂을 위한 전문가 추천 상품 큐레이
션 서비스

• 텍스트 기반 수행(textual 
performance) 실물 수행(live 
performance)과 사이의 격차(Illouz, 
2007)를 예상하면서도 ‘스타일’ 소비

• 가사노동의 상품화‘에 새로운 경향 -
개인이 자신의 소득수준에 따라 개별
적으로 가사노동 대체하거나 그에 투
입되는 노동의 정도를 축소하는데 도
움이 될 상품 및 서비스를 구매하게
되는 ＇가사노동의 상품화‘에 미학화
작업이 연계
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연구결과(3) 
이용자 큐레이션의 젠더화

• 미디어 장(field)의 내적 역동성(Bourdieu, 
1983; Hesmondhalgh, 2006)

• ‘우리의 식탁’은 원래의 브랜드명인 ‘아내의
식탁’에서 성차별적 요소를 제거한 이름

• 젠더화된 노동(요리와 상차림)의 상품화에 기
반한 플랫폼화

• 여성이 주로 하던 노동의 영역에서는 인정받
지 않던 것이 이제는 플랫폼화되는 과정에서
‘상품 추천＇전문가 큐레이션을 통해 그 가치
가 가시화-수용 과정에서 이용자 평가

• 이용자 코멘트: “손으로 착즙낼 때는 손목도
아프고 양도 많지 않았는데 구매한 이후에는
레몬착즙이 즐겁네요“, “가족건강도 챙기고
죄책감도 덜 수 있어 자주 사용할 거 같습니
다＂

푸드콘텐츠 큐레이션에서
보이는 이용자 젠더화

• 이용자 큐레이션 이용에서 드러나
는 요리와 상차림 노동이 젠더화 되
어 있고 젠더에 의해 표시된다는 것
을 보여주는 여러 사례

• 콘텐츠 큐레이션의 자동화와 큐레
이션 생산에 있어 이용자 참여가 보
여지는 영역 전반에서 보여지는 텍
스트 사례들의 젠더화

• 이미 범주화 된 젠더 노동의 질서
강화할 가능성과 위험

• 이용자 과반수가 여성인 이상 자연
스러운 현상? 요리의 개인화 트렌드
과 조응하는 미디어 사례들(eg 성차
를 뛰어넘는 혼자 먹기의 트렌드들
을 반영한 먹방, 쿡방, 브이로그 등
미디어 사례들)과 비교해 젠더화 양
상이 보다 강한 편으로 관찰됨(후속
이용자 대상 심층인터뷰 과정에서
추가적으로 연구)
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2. Data로서 공영방송 뉴스영상 아카이브의 새로운 도전, 변화의 시작

	 발표 : 현기택(MBC)

	 토론 : 조수선(대진대) · 최효진(한국외국어대)

뉴미디어연구회 세션

309호
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메타버스성범죄위험해석:  제페토의여성청소년과
성인이용자비교연구

여성커뮤니케이션봄철정기학술대회
뉴미디어연구회세션

April 8, 2023 

박소영 soyoungpark@cau.ac.kr @ 중앙대인문콘텐츠연구소

● 서론: 메타버스공간의사회적문제

● 이론적검토및연구문제

○ 메타버스, 메타버스성범죄, 특징과쟁점들
○ 메타버스성범죄피해의해석: Ferraro의범죄위험해석모형의적용
○ 메타버스성범죄피해의해석: 미디어심리학관점에기반한또다른세계와자아의해석
○ 연구문제

● 연구대상및연구방법

○ 메타버스성범죄, 제페토(Zepeto) 케이스를중심으로
○ 연구설계

● 연구결과

● 논의
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이론적검토및연구문제
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메타버스(Meta+Verse)

● Stephenson, N. (1992): 초월(meta)과세계(universe)의합성어

● ASF (2007): 가상화된물리적현실과물리적으로항구적인가상

공간의융합 : 현실세계의 ‘증강(augmentation)’과 현실세계의 ‘

모방(simulation)’, 내부(intimate) ᛫외부(external) 지향적세계관

● 김상균 ᛫신병호 (SPICE 모델, 2021): 연속성, 실재감, 상호운용성, 

동시성, 경제흐름

● 이임복 (2021): 자유도, 소통(소셜), 수익화

● 유홍식 (2022): AR–VR, 게임–비게임콘텐츠, 비개방–개방/확장형
Metaverse Scenarios (ASF, 2007)

메타버스성범죄: 특징과쟁점들

● 사회문화적쟁점
○ 실질적피해와위험성의불확실성
○ 아동, 청소년의피해가능성

● 기술적쟁점
○ 플랫폼의영향과역할
○ 기술의관여범위
○ 텔레햅틱(Telehaptics) 등기술고도화

디지털아바타및캐릭터를대상으로한성범죄
메타버스(Metaverse)상아바타(avatar)나캐릭터를대상으로하는성적공격, 언어적성적괴롭힘을
포함한새로운형태의성적가해행위

● 법적쟁점
○ 성폭력범죄의처벌등에관한특례법적용의한계
○ 통신매체이용음란죄적용의한계
○ 모욕죄, 명예훼손죄적용의한계
○ 아동복지법적용의한계

● 대안모색
○ ‘성적인격권’ 보장침해에대한처벌규정신설권
고: 확대된 ‘인격성(personhood)’의의사에반하
여성적대상화가되지않을자유 (2022.01)

○ 메타버스윤리원칙공표 (2022.11)
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메타버스성범죄피해의해석: Ferraro(1995)의범죄위험해석모형의적용

범죄두려움과위험해석모형

범죄위험인식을범죄두려움에핵심적인영
향을미치는요소로설명하는이론

해석과정에 ‘객관적현실’이아닌개인
의주관성이반영됨을강조

개인차원의미시적요소 + 환경차원의
거시적요소

범죄위험의인지적지각(위험성판단)
과부정적인감정적반응(두려움) 분리

두려움과같은정서적반응과행동조정
간관계의모호성 (Krulichová & 
Podaná, 2018)

메타버스성범죄피해의해석: 미디어심리학관점에기반한또다른세계와
자아의해석

Interpretation of virtual world 

Presence theory (Barfield et al., 1995; Dinh et 
al., 1999)
● The feeling of actually “being there”
● The sense of being that one receives 

from the perception of one’s physical 
environment

Involvement (Vorderer, 1992)
● Phenomenon of being “captured” by a 

medium
○ Low and high involvement –

distant/analytical mode or 
engaged 

Interpretation of virtual self

User–Figure Relationship (Cohen, 1999; 2006): 
● Identification 

○ Feilitzen & Linne’s (1975) concept 
of similarity identification

○ Some salient characteristic in the 
figure that is shared by themselves

Embodied social presence (Mennecke et al., 
2011) 
● User’s sense of presence in his or her 

own avatar in the virtual world that is 
related to the user’s experience, mental 
state, perceived ability, and self-efficacy
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연구문제

c. How are female users’ sense of (a) presence, (b) engagement, and c) identification with 

users’ risk perceptions of sexual assault in Zepeto?

1) How do female users’ risk perceptions of sexual assaults predict their levels of (a) 

연구대상및연구방법
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연구대상플랫폼: 제페토(Zepeto) 

왜제페토인가? 

● 네이버제트(Z) SNOW에서 2018년출시한소셜앱
● 아바타 + 현실세계및가상환경혼합메타버스
● 소통방식: 문자, 음성, 제스처, 포즈기능탑재

● 이용자: 연령(7~12세 50.4% ,13~18세 20.6%),            
성별(여성 77%) (닐슨코리아, 2021)

● 성범죄유형:
○ 그루밍성착취, 음성𑁉𑁉문자를통한성적가해
○ 역할극, 아바타유사성행위, 아바타성추행, 아바
타스토킹등

빅카인즈뉴스검색결과
기간: 1990-01-01 ~ 2023-01-03
검색어: 메타버스 AND (성범죄 OR 성폭력 OR 성착취 OR 성추행 OR 성희롱 OR 성폭행)
총검색건수: 484건
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연구설계

● 연구방법: 온라인서베이 (2023년 2월초실시)

● 연구대상: 제페토이용경험이있거나현재이용중인만 14-29세의여성이용자 (N=343: 만 14-19세
=120, 만 20-29세= 243) 

● 측정변인(based on 5-point scale)
○ IV(현존감(presence, α = 0.74, M = 2.69, SD = 0.82), 몰입감(engagement, α = 0.86, M = 2.07, SD = 0.93), 일체감(identification,  

α = 0.83, M = 2.81, SD = 0.92)); 
○ MV(범죄위험인식(perception of risk, α = 0.81, M =3.54, SD = 0.80)); 
○ DV(행동조정(behavioral adaptations, α = 0.69, M =4.02, SD = 0.69), 정서적반응(emotional reactions, α = 0.88, M =3.67, SD 

= 0.91)); 
○ CV(나이, 교육수준, 온라인/메타버스성범죄관련사회분위기, 과거성범죄피해경험) 

● 분석방법: Multigroup structural equation modeling using AMOS (ML estimation) and 
independent sample t-test
○ RQ1a-c: SEM(all) 
○ RQ2. SEM(all) 
○ RQ3RQ3a-b/RQ4a-b. independent sample t-test
○ RQ5.(5-1) SEM(all); (5-2) SEM(multi-group)

Note. 본연구는중앙대학교생명윤리위원회의 IRB 심사를거쳐승인받았음을밝힘. 만 19세의경우부모님의사전동의절차를거쳐연구에참여함. 

연구결과
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메타버스이용경험요소및과거성범죄피해경험이메타버스속성범죄
위험의해석에미치는영향(RQ1, RQ2, RQ5-1)

Risk perception Behavioral 
adaptations

Emotional 
response

Presence
Engagement
Identification 
Prior victimization

0.007 (0.165)
-0.091 (0.113)
0.228 (0.069)**
0.099 (0.034)

0.267 (0.165)
-0.537 (0.117)***
0.310 (0.072)***
-0.070 (0.033)

0.080 (0.229)
-0.082 (0.167)

0.285 (0.103)***
-0.085 (0.046)

Age 
Education levels
Crime prevalence-online
Crime prevalence-metaverse

0.090 (0.014)
-0.015 (0.050)

0.262 (0.055)***
0.244 (0.043)***

-0.025 (0.013)
0.073 (0.048)

0.266 (0.057)***
-0.076 (0.043)

0.077 (0.019)
-.045 (0.066)

0.155 (0.080)*
0.032 (0.060)

Risk perception
Behavioral adaptations

0.162 (0.070)* 0.158 (0.098)*
0.142 (0.125)

R2 0.262 0.259 0.230

0.001. χ2 = 1352.936, df = 822; CFI/TLI = .93/.91; RMSEA = .03

성범죄위험의해석
에관여하는주요영

향요소

● 온라인 성범죄
관련사회분위기

● 아바타와의동일
시

● 위험인식

여성청소년과성인여성의이용특성및메타버스성범죄에대한인식과
반응비교 (RQ3, RQ4)

Teenage girls, M (SD) Adult women, M (SD) t(343)

Presence
Engagement
Identification
Risk perception

2.84 (0.86)
2.14 (0.95)
2.78 (0.97)
3.34 (0.77)

2.61 (0.79)
2.02 (0.92)
2.83 (0.90)
3.65 (0.79)

0.23*
0.12
-0.06

-0.31**

Behavioral adaptation
낯선이용자와오랜대화지양

정보설정을변경해친구하고만소통
아바타성별또는개인정보의도적변조

불쾌한이용자를피하거나차단

3.82 (1.01)
3.84 (1.04)
3.61 (1.12)
4.46 (0.81)

3.87 (1.00)
4.07 (0.93)
3.83 (1.02)
4.48 (0.77)

-0.05
-0.23*
-0.23†
-0.01

Emotional reactions
두려움

불안및우울감
무력감

분노나적대감
슬픔

수치심/모욕감

3.63 (1.23)
3.39 (1.26)
3.03 (1.28)
4.19 (1.06)
3.33 (1.17)
3.96 (1.18)

3.61 (1.13)
3.53 (1.17)
3.30 (1.27)
4.44 (0.85)
3.27 (1.19)
4.15 (1.02)

0.01
-0.14

-0.26†
-0.25*
0.06
-0.19

= 343. †
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집단별메타버스성범죄위험해석과정과영향요소비교 (RQ5-2): 
여성청소년

여성청소년의메타버스성범
죄해석과정상의특징

● 모든메타버스이용자경험
요소의유의한영향력

● ‘몰입감’과과거성범죄피해
경험의부적(-) 영향

● 현존감과아바타와의동일시
에의한정적(+) 효과

● 성범죄위험에대한인식보
다행동을중심으로한정서
반응

집단별메타버스성범죄위험해석과정과영향요소비교 (RQ5-2): 
성인여성

성인여성의메타버스성범죄
해석과정상의특징

● 메타버스이용자경험요소
중아바타와의일체감만이
유의한영향요소로나타남

● 과거성범죄피해경험의인
식적(+), 정서적(-) 영향

● (온라인) 성범죄관련사회
분위기의영향력

● 성범죄위험에대한행동보
다인식을중심으로한정서
반응
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논의

●

●

○

○

○ What’s the implication of action

○

●
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☻
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Data로서 공영방송 뉴스영상 아카이브의 새로운 도전, 변화의 시작  
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<저장콘텐츠>

1. TV 프로그램 : 방송본 (MBC로고/흘림자막/오디오)  

2. Radio 프로그램 : 표준 FM, 음악 FM

3. 뉴스소재 : 영상취재편집본, 제보영상, 조선중앙방송, 외신

4. 제작소재 : 다큐멘터리소재편집본 : 인터뷰, 스케치등

5. 예능클린본(방송본에자막이없는상태)

6. 스포츠경기영상 : 각종경기영상(프로야구등), 국제행사(올림픽, 월드컵등)

7. 수출용 Version : M/E본, 음악교체본

8. 디지털콘텐츠(클립) : 예능연구소, 세로캠, 오분순삭, 뉴스프리데스크등

9. SMR, Youtube, Facebook, Dailymotion 유통콘텐츠

MBC Archive System DAMS (Digital Asset Management System)

LTO
(Linear Tape-Open)DAMS

인제스트
Onair, Tape, 

File

메타데이터

CMS
아카이브매니

저
자료
전송

콘텐츠
유통

검 색



“93년생 한.여.컴”: 세대와 영역을 넘어선 이립(而立)과 도약 43

Data로서 공영방송 뉴스영상 아카이브의 새로운 도전, 변화의 시작  

>



한국여성커뮤니케이션학회44

 2023년 한국여성커뮤니케이션학회 30주년 기념 봄철 학술대회

<출처 : 공공 디지털 방송콘텐츠 아카이브 구축방안 연구, 방통위(2021), p114>

반폐쇄적 일부 개방, 약 6000건 개인이용 불가
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<출처 : 뉴스영상 아카이브 개방전략에 따른 미디어 공공성과 산업성의 양가성 고찰(현기택 2022) >



한국여성커뮤니케이션학회46

 2023년 한국여성커뮤니케이션학회 30주년 기념 봄철 학술대회

•Culture: Data about cultural works and 
artefacts — for example titles and authors —
and generally collected and held by galleries, 
libraries, archives and museums.

• BBC Contens IP 강화
•방송법(해외동향)
•저작권법과 AI의저작권

https://okfn.org/opendata/

•정보공개청구로획득가능한정보
- 공공기관이직무상작성또는취득하여관리하고있
는문서(전자문서포함) · 도면 · 사진 · 필름 · 테이프 · 
슬라이드및기타이에준하는매체등에기록된사항
https://www.2e.co.kr/news/articleView.html?idxno=300229
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▪ BBC와 BFI(국립영화협회)의 공조 체계

▪ BBC iplayer 를 통해 영상콘텐츠 개방, 공유, 판매

▪ 2006, BBC Creative library 아카이브 개방 실험 이후 iplayer로 진화. 

▪교육용인 Teach’s class clip, 파일럿 파트너쉽 프로젝트인 RES(Reasreach

and Education space) 등 다양한 공적 목적의 영상 소스 및 데이터 제공

▪ 안정적인 자체 운영수익을 창출하기 위해 노력

Untold Stories: Increasing Female Representation in Film
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▪ 협력형 공공영상 아카이브

▪2013년 미국 공영방송공사가 후원, 미국의회도서관 보스턴공영방송사(WGBH)가 협력하여

공영방송아카이브(America Archive of Public Braodcasting, AAPB) 구축

▪ 2022년 기준 약 5만 시간 분량 디지털화 된 공영방송 프로그램과 원본 자료가 보관. 

▪ 50%는 온라인 열람 가능, 나머지는 오프라인 열람. 

▪ AAPB와 Dartmouth 대학의 ‘미디어 생태프로젝트’인 MEP를 통해 영상 아카이브를 활용한

다양한 연구를 진행

▪ MEP Tech를 통해 활용 가능한 기술 지원도 제공. 

https://mediaecology.dartmouth.edu/wp/archives/600

구 분 2019년 2020년 2021

수신료 분배 수입 82,6 84.6 87.9

저작권 사업 수입 36.8 34.1 40.2

합계 119.4 118.7 128.1

▪ 국립 아카이브 분야의 세계적인 모범사례

▪ 1992년 납본에 관한 법률, 커뮤니케이션과 자유에 관한 법률, 문화유산법 에 따라 1995년

이후 모든 방송프로그램을 문화유산으로 관리하고 매년 1백만 시간의 방송콘텐츠를 수집.

▪ 방송프로그램을 자동화된 프로그램으로 강제 녹화.

▪ 수신료 지원 이외에도 저작권 사업, 영상제작 및 방송교육관련 사업 등으로 운영재원 확보

▪ 일반 대중 무료로 INA의 콘텐츠를 온라인을 통해 열람

2021년 동영상 총 조회수는 11억 7천 7백만 건. 

▪ 영상 아카이브를 활용해 연간 약 60여편의 방송, 영상을 제작, 현재까지 약 2300편의 역사, 

사회, 인물에 관한 다큐멘터리 등을 제작.  

▪ 유로비젼 아카데미와 공동으로 연수프로그램 진행. 

▪ 고품질 유료 영상 아카이브 플랫폼인 마들렌 운영.

▪ 저작권 등의 권리관계에 적극적 중재역할. 침해 보호

<출처:https://www.inamediapro.com/Editorial/Offres-et-services-Ina-MEDIAPRO>
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▪ 아카이브 활용 지식교양 채널 사내 벤쳐

▪ 빈약한 색인분류와 부실한 메타데이터를 보완해 기존에 찾지 못했던 새로운

영상을 발굴

▪ 2022년 10월 프랑스 칸, 콘텐츠 박람회 다수의 미디어 회사와 MOU 체결.

▪ 아카이브를 원천으로 한 새로운 부가가치 창출

장면
메타데이
터

영상
미리보
기자막
확인

회차
메타데
이터

플레이바(짙은노랑) : 영상의
플레이시점을 변경할 수있음
세그먼트바(파랑) : 장면
메타데이터 정보

• 디지털화 20년미만

• 빈약한메타데이터 (검색의어려움)

• 스토리지비용의지속적증가

• UHD시대준비

• 실감콘텐츠의확산

아카이브개방과공개의지

콘텐츠

현황

영상클립 이미지 오디오 컬렉션

6,300 + 5,300 + 50 + 190 +
▪ K-DAS 영상 아카이브 보유

▪ KBS 아카이브 홈페이지는 소개 글만. 

▪ 2022년 대국민 개방을 목표로 개방형 아카이브 ‘KBS 바다’ 오픈.

▪ 비영리 목적에 한해 오픈. 상업적 목적인 경우 KBS 미디어를 통해 구매. 

▪ 2022년 9월 한 달 방문자수 5,791명

▪공유 및 배포가 쉽고 컬렉션 중심과 상세 메타데이터 제공으로 이용자 편의에 집중

▪ 아직 부족한 공개 영상 클립과 저사양의 코덱제공으로 고컬리티 영상 수요에 부합

하지 못함. 

▪재난 방송 대비 AI 자동 메타데이터 생성 알고리즘 개발 중
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콘텐츠

현황

영상콘텐츠 이미지 오디오

600,000 + 320,000 + 3,923 +
▪ 대국민 개방 공유형 아카이브 목표로 2019년 7월 출범

▪ 현재 57개 정부부서, 미디어회원 43개사, 민간단체 등과 협약. 대국민 직접 서비스는

향후 고도화 후 진행 (현재 2명이 고객? 응대)

▪ 드라마, 예능이 아닌 공적 성격이 강한 기록물과 뉴스영상( 대한뉴스, 리버티뉴스 등).

▪ 영상 아카이브를 활용해 2차 저작물을 재 업로드 가능

▪ 다양한 화질의 영상 클립 제공

▪메타데이터 강화 작업과 TC 기반의 영상콘텐츠 관련 문서도 함께 제공. 

▪ DR 센터의 부재로 재난 상황시 대처가 어려움. 

▪ 국내 공공영상 아카이브 구축에 가장 적합한 모델. KTV의 구조적 특성상 수익성 창

출에 대한 실험이 불가능한 것은 한계. 
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참고 영상
https://www.youtube.com/watch?v=nb6qFmayqnU

Wayne Hills
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Sender &

Receiver 

Receiver 

Receiver 

Receiver 

Receiver 
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미디어 환경의 변화
▪ 2022년 로이터 저널리즘 연구소 ‘Creator Economy’ 활성화 예측

• 미디어 시장의 웹3.0 진입이 시작, 1인 미디어의 증가

▪ ICT 융합에 따른 차세대 미디어 환경 조성(VR, 위성, 메타버스, 홀로그램, 8K 등)

• 수용자는 새로운 정보를 지속적으로 찾고 콘텐츠 간의 연결을 발생, 문화적 발전을 추구(Jenkins)

미디어 공공성 강화 + 창작자 경제의 활성화
▪ 미디어 공론장과 디지털 공유지로서 영상 아카이브

▪ 디지털화에 따른 기록의 ‘보존’ 에서 ‘활용’ 중심의 영상 아카이브 역할론 대두

▪ 기록학관점의 공공영상아카이브의 공공성 + 미디어환경 변화에 따른 미디어 산업성

Q. 현재의 저널리즘은 GAN 과 Transfomer 에 대응할 수 있는가? 

A. 생성 AI에 대응하기 위한 기록의 진본성을 뉴스영상 아카이브가 해결할 수 있지 않을까? 
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Web 3.0 

AI

Block chain

저장매체다양성

영상데이터셋구축

창작자경제

분산저작권

사회적가치

공유경제

디지털공유지

시민저널리즘

미디어리터러시

능동적수용자

저작권,방송법

공공데이터법

플랫폼주최

DR센터



“93년생 한.여.컴”: 세대와 영역을 넘어선 이립(而立)과 도약 55

Data로서 공영방송 뉴스영상 아카이브의 새로운 도전, 변화의 시작  





2023년
한국여성커뮤니케이션학회
30주년 기념 봄철 학술대회

제3세션     
16:00-17:40

사회 : 정영희(고려대)  

1.	웹소설 수용에 나타난 사랑의 표상

	 발표 : 김수아(서울대) · 고윤경(서울대)

	 토론 : 김수정(중앙대) · 정수경(국제법률경영대학원대학교)

2.	표준어 말소리의 변화 : 남녀 아나운서의 운율 변화

	 발표 : 이나라(고려대)

	 토론 : 김지은(숙명여대) · 이희은(조선대)

미디어비평연구회 세션

404호
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웹소설 수용에 나타난 사랑의 표상  

웹소설 수용에 나타난
사랑의 표상
김수아, 고윤경(서울대)

BIZFORMS

웹소설의 특성: 장르적 특성

• 웹소설의 장르: 판타지(현대 판타지, 무협), 로맨스 판타지, 로맨스, BL/GL 
• 수용자들에 의해 형성되고 정의되며 분화되는 장르

• 로맨스 판타지 장르의 예시- 판타지 장르 내에서 분화(수용자 요구에 따라
웹소설 플랫폼에서 별도 카테고리로 구성됨)

• 웹소설 플랫폼별 장르 제시
• 네이버(로맨스,로맨스판타지,판타지, 현대판타지,무협, 미스터리, 라이

트노벨,BL)
• 카카오(판타지, 현대판타지, 로맨스, 로맨스판타지, 무협, BL)
• 리디북스(로맨스,로맨스판타지, 판타지, BL)



한국여성커뮤니케이션학회60

 2023년 한국여성커뮤니케이션학회 30주년 기념 봄철 학술대회

웹소설의 특성: 서사 구조와 읽기의 변화

• 웹소설에 대한 기존 논의: 문학의 범주에서 미학적 차이에 대해 논의
• 대중소설로서의 웹소설: 내용상의 통속성
• 장르소설로서의 웹소설: 웹소설을 통해 유통되는 소설들을 ‘장르문학’으로

간주, 소재와 서사 구조에서의 특정한 관습과 형식이 반복되는 것으로 간
주하는 경향

• ‘웹’이라는 기술적 차이:  
• 상호작용성을 통해 수정되면서 완성되는 텍스트의 특성(이융희, 2020)
• 흥미와 가독성이 중요하고, 모바일 기기에 적합한 형식으로 문단 구성

보다는 시각적 형식에 초점. 연재 1회 분량마다 긴장을 유지하기 위한
플롯 구성 형식(최배은, 2017)

웹소설의 특성: 웹소설 장르의 변화와 특성

• 로맨스판타지/ BL 장르 등: 성인물 중심의 성적 욕망 표출 장르 인기, 남성 키
워드에서 집착/능력/다정 등의 키워드 인기. 여성 키워드에서 신분상승에 대
한 체념적 태도 등장(조수연, 오하영, 2020) 

• 로맨스 판타지와 페미니즘의 영향력 : 
• 여성 중심 서사 구조의 강조(안지나, 2021). ‘악녀 서사’ 등 여성이 성공을

위해 노력하는 서사와 욕망의 긍정, 가시화(류수연, 2021). 로맨스 판타지
에서 회귀 설정을 통해 성장을 중심으로 서술하는 육아물(성장물)에 나타
나는 여성혐오적 양상(안상원, 2021) 등이 논의되었음. 

• 로맨스 판타지 내 하위 장르물들(회귀물, 빙의물, 육아물 등)에서 페미니즘
리부트 이후 여성 독자의 요구에 반응하면서 여성의 욕망을 긍정하는 서
사 구조가 유행하게 되었다는 진단이 제시됨
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웹소설 수용자의 특성

• 웹소설 수용자와 작가와의 상호작용
• 연재의 특성에 주목: 주5회 이상의 연속 게재 소설의 연독률이 높음. 웹소

설 수용자는 내용 자체보다도 구독을 원할 때 구독할 수 있다는 속성에 주
목한다는 것(하철승, 2020) 

• 공동체 형성과 취향 문화에 주목: 댓글을 통한 평론, 댓글 공동체 형성, 작
가와 독자간의 공유를 통한 내용에 대한 설득, 논의가 이루어지는 공간(서
인숙, 2016)

• 초기 연구에서는 ‘작가‘와의 상호작용과 이에 따른 서사 구조의 변모에 집
중하여 논의되었으며, 댓글이 웹 소설의 텍스트 일부로 이해되어야 한다
는 주장이 제기되었음(이융희, 2020). 

웹소설 수용자의 특성

웹소설 수용자의 욕망과 해석 공동체: 댓글 분석을 중심으로

• 서은영(2020)은 로맨스 판타지 웹툰 독자 댓글 반응을 중심으로 분석하면서, 
서양 배경 로맨스 판타지가 가부장제 욕망을 정당화하는 서사를 제공하며 독
자들의 욕망 역시 가부장제를 전제한 낭만적 사랑의 실현에 있다고 분석함

• 김경애(2021)는 웹소설 독자의 댓글 분석을 통해 로맨스 장르 독자들이 사랑
에 대한 환상을 유지하고자 하고, 낭만적 사랑 이념을 구현하고 있음을 주장
하였음. 또한 장르 소설의 독자가 자신이 원하는 것만을 반복적으로 소비하고
자 하기에 장르 자체의 변화를 유도하는 데 한계를 만든다고 분석함. 
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웹소설 수용자의 특성

웹소설 수용자의 욕망과 수용자 실천

• BL 수용자 연구는 주로 여성으로 이루어진 BL 여성 수용자들이 평등한 관계
를 볼 수 있는 장르라는 이유로 로맨스 소설보다 BL을 더 선호한다는 것을 보
여줌(Zhou, Y et.al., 2021). 또한 BL 장르 수용자들이 성적 지향에 대해 보다
관용적인 태도를 보이거나 사회 운동에 참여하는 변화를 보이기도 함(Lin, 
2020). 

• 반면 로맨스 판타지 서사 구조가 신자유주의적 자기 계발 서사 양상을 보이
면서 보수화된 수용자 정서에 반응한다는 주장, BL 수용자들이 성소수자에 대
한 대상화와 혐오 정서를 보인다는 점이 지적되기도 함

낭만적 사랑과 후기 근대의 변화

• 낭만적 사랑의 이상 - 사랑의 유일무이성, 타자의 유일성을 전제함
• 근대적 사랑은 자아의 서사. 기든스(1996)는 낭만적 사랑은 개인의 서사 안으

로 자아와 타자를 통합시키는 것으로 표현하고, 나의 가치를 알아보는 타자와
의 유일무이하고 독특한 관계를 드러내는 것으로 설명함

• 낭만적 사랑은 후기 근대에는 상품화되고 유통 가능하게 재구성되었음(일루
즈, 2013)

• 연애가 일종의 계량화된 개인적 능력으로 표상되는 양상

• 페미니즘 리부트 이후 연애와 결혼에 대한 청년 여성의 인식 변화(강미선 외, 
2020). 
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연구 목적과 연구 내용

• 웹소설 수용자 연구가 과소함
• 웹소설 연구는 주로 내러티브의 변화 차원에서 탐구되었음
• 독자 댓글 연구들은 작가와의 상호작용 혹은 댓글에 표현된 선호 요인 등

을 중심으로 이루어지는 경향
• 로맨스 소재 웹소설의 서사 구조 변화

• 로맨스 소재 웹소설은 서사 구조와 주인공의 특성이 변화하고 있는 것으
로 분석되고 있으며, 서사 구조와 주인공 특성은 독자의 욕망을 반영하는
것으로 가정되어 왔음(김경애, 2015)

• 페미니즘 리부트 이후 사랑과 연애에 대한 청년 여성의 태도 변화 존재
• 로맨스 소재 웹소설 수용자의 경험과 해석에 대한 탐색적 연구의 필요성
• 웹소설에 등장하는 사랑 재현에 대한 평가, 주인공의 특성이나 서사 구조에

대한 평가를 중심으로 인터뷰 진행

연구 방법

수용자 심층 면접

• 온라인 모집 및 온라인 모집을 통해 참여하는 인터뷰 대상자의 지인 추천(스
노우 볼링)

• 총 25명 참여
• 20대-30대 위주, 20대 15명, 30대 6명, 40대이상 4명 참여

• 온라인 인터뷰 혹은 대면 인터뷰 진행 (1시간 30분-2시간 30분 내)
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연구 결과

웹소설 경험에 따른 차이

• 웹소설을 10대부터 꾸준히 읽어 온 독자층
• 장르 내 서사 구조와 주인공 특성의 변화를 느끼고 있으며, 이러한 변화가

수용층의 요구에 따른 것이라고 인식
• BL 수용자- 강제적 성관계, 폭력적 묘사, 새드 엔딩 요소가 있는 소설에 대

한 선호가 줄어들고 있다는 인식
• 작품 안내에서 disclaimer의 등장 – 트리거 요소 안내
• 주인공의 특성 변화 – 조직폭력배/암흑가 설정이 줄어들거나, 주인공

의 폭력성이 줄어들고 있다는 점, 폭력과 강간 묘사 등에 대한 댓글에
서의 비난 반응이 등장하는 것을 변화로 봄

연구 결과

• 웹소설을 10대부터 꾸준히 읽어 온 독자층
• 로맨스 판타지 수용자(로맨스 수용자) 

• 로맨스 판타지와 판타지 소설의 차이 : 사건의 해결, ‘사이다(사건의 해
결이 신속하게 이루어지는 웹소설 경향)’ 서사 구조는 판타지와 유사하
지만, 로맨스 판타지는 보다 인간 관계에 집중함. 인물 간의 갈등 해소
와 새로운 관계의 시작을 중시한다는 인식

• 여성 주인공의 변화 인식 : 로맨스만 제시되는 것은 서사가 없는 것이
라는 인식. 여성의 삶에 여러 사건과 경험들 중 사랑은 일부인데 로맨
스만 묘사될 경우 흥미를 느끼기 어려움. 최근의 로맨스 판타지는 여성
의 일을 묘사하는 경향이 있고 이는 수용자 요구를 반영한 것이라는
주장
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연구 결과

• 웹소설을 10대부터 꾸준히 읽어 온 독자층
• BL/ 로맨스 판타지 모두에서 극적 설정, 주인공의 희생과 고난, 잔인하고

폭력적인 상황이 줄어들고 있다는 인식
• 오래 웹소설을 접한 독자의 경우 웹소설 장르 드라마나 영화 등과 달리 하

위문화로서 폭력성, 극적 구조, 개연성 적은 전개 등이 허용되는 것으로
인식하기에, 최근의 변화에 대한 아쉬움을 표현하기도 함
• 즉, 다른 장르에서 볼 수 없는 사랑의 폭력적 양상을 즐기기 위한 장르

라는 것
• 이는 BL 장르 수용자에게서 두드러짐 : 암흑가/성매매 설정과 구원, 희

생의 서사가 해당 장르에서만 접할 수 있는 즐거움이라는 것. 현실의
남녀 권력 관계와 별개로 인식되기에 거리두기적 즐거움이 발생. 성애
묘사, 감정적 갑을 관계에 대한 묘사를 현실에 대한 환기 없이 유희적
으로 소비하는 것이 BL장르 소비 이유라는 주장

연구 결과

• 웹소설 읽기 경험 5년 내외의 수용자
• BL 수용자 : 세계관 중심의 공식화된 소설 중심의 소비(오메가버스, 가이

드버스 등). 주인공의 상황이 이미 주어진 가운데 특정한 감정 상태의 상
상이나 몰입이 쉬워짐. 독자의 입장에서 편리한 소비 대상

• 로맨스 판타지 수용자 : 여성 중심의 성장, 성공을 그리는 판타지물 선호. 
장르 소설로서 명백한 클리세가 존재하지만(회귀, 빙의, 환생 등) 이는 작
품 선택에 필요한 정보로 간주하고 있음. 
• 회귀, 빙의, 환생 소재는 반복되면서 소비의 특정한 기대를 만듦. 문제

해결 방식은 이미 많은 것을 알고 있는 주인공의 능력 발휘를 통한 것
• 재벌 남주 등의 설정에 대한 비선호 표현 – 남녀 관계의 동등한 묘사가

중요
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연구 결과

로맨스 판타지와 로맨스의 양가적 관계

• 최근 로맨스 판타지 소설에서는 로맨스의 성취가 지연되는 경우가 다수임
• 여성 주인공이 성공을 위한 노력을 기울일 때, 로맨스가 동시에 진행되기
어려워지므로 로맨스 내용이 줄어 들거나 혹은 결말에 이르러서야 등장하
는 것

• 남성 주인공은 여성 주인공을 도우면서 여성의 최종 선택을 기다림. 이를
자연스럽게 여기게 하기 위해 로맨스 판타지에서 종종 여성의 신분이 더
높은 경우가 늘어난다는 진단

• 로맨스의 지연에도 불구하고 로맨스 판타지 장르는 그 장르에 대한 기대
에 따라 종국적으로는 사랑의 환상이 이루어진다는 것을 독자가 이미 알
고 있는 것. 로맨스 과정에서 여성이 주도권을 갖게 된다는 점이 로맨스 판
타지에 대한 선호 이유가 되고 있음.

연구 결과

주인공 설정과 묘사에 대한 인식

• BL 수용자 : 전형적 공/수 묘사가 제시했던 명백한 성역할 구분에 대한 반감. 
후회공에 대한 비선호 경향 증가
• 사랑을 받는 주인공에 대한 몰입. 다정한 공에게 사랑받는 수. 

• BL에 등장하는 남성은 환상적 성격이 강할수록 몰입 혹은 재미를 유도하게 됨
• 현실에 존재할 것 같은 남성은 상상을 제한하거나 몰입을 방해함
• 과도할 정도로 많은 재력, 뛰어난 업무 능력, 돌봄 역량, 윤리적 태도 등을
갖춘 남성

• 관계 역량의 중요성 – 수의 상처나 결점을 보듬거나, 자신에게 문제가 있
었을 때 이를 교정하는 역량

• 공이 수를 뛰어난 재력, 역량으로 돌보게 되는 설정에 대한 선호와 동등한
관계에 대한 선호가 모두 존재하는 경향
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연구 결과

주인공 설정과 묘사에 대한 인식

• 로맨스 판타지의 경우 사랑을 제공하면서도 여성에게 방해가 되거나, 여성을
권력으로 누르지 않는 남성 주인공이 선호됨
• 키링 남주, 다정남, 조신남 등의 새롭게 등장한 키워드가 사랑에 대한 인식
변화를 보여줌. 사랑은 여성의 일이 우선되는 가운데 부가적으로 여성 주
인공이 얻게 되는 부상이며, 이 때 부상으로 주어지는 남성성은 부드러움, 
다정함, 성실함 등의 윤리적 특성을 가짐

• 사랑에 빠지는 과정에 대한 묘사는 로맨스의 중요한 요소. 그러나 사랑으
로 인한 갈등 묘사를 선호하지 않음

연구 결과

사랑에 대한 판타지와 웹소설 수용

BL과 로맨스 판타지 모두에서 유일한 관계가 선호됨
• 다공일수(여러 명의 공과 한 명의 수), 역하렘(다수의 남성과 한 명의 여성) 
설정에 대한 비선호, 삼각관계에 대한 비선호를 표현하는 독자가 많음

• 사랑의 유일성에 대한 판타지는 여전히 존재하는 것
• 여성/수 중심의 사랑의 유일성: 관계 묘사나 주인공의 설정에서 ‘공‘ 혹은
남성 주인공이 타자와 중층적이고 복합적인 관계를 맺지 않은 경우를 선
호하는 경향. 여성/수 중심으로 관계가 설명되어야 함
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연구 결과

사랑에 대한 판타지와 웹소설 수용

BL 장르의 하위 장르(00버스)
• 설정 자체에서 유일한 관계를 상정하는 하위 장르
• 가이드버스, 오메가버스, 네임버스 등의 다양한 세계관물은 매칭, 페로몬, 

운명의 상대가 몸에 새겨지는 방식 등으로 유일한 관계를 세계 자체가 보
증하는 방식임. 두 사람의 영원한 사랑을 보고 싶은 욕망에 부합함

• 오메가버스의 경우 임신출산 설정에 대한 선호/비선호가 모두 존재. 인터
뷰 참여자들의 다수가 비선호를 표현하였으나 리디북스 기준 인기 연재물
소재임. 비선호 요인은 임신출산 문제를 피할 수 있기 때문에 BL을 보는
것이라는 점. 선호 요인은 운명적 사랑의 보증에 대한 인식. 

연구 결과

사랑에 대한 판타지와 웹소설 수용

• 사랑을 이루는 과정에서 주인공이 성장을 해야 할 것을 요구
• BL 장르의 경우 사랑의 성공은 보장된 즐거움이므로, 주인공이 과거의 트

라우마를 극복하거나 자신의 일에서 성공하는 것이 중요해짐. 주인공들이
서로 사랑하게 되는 것은 장르 속성상 당연한 것으로 인식되므로 사랑이
이루어지는 것 자체의 쾌감만큼 주인공의 성장이 중요함

• 로맨스 판타지의 경우에도 사랑의 성공은 공식으로 인식됨. 여성의 성공
에서 판타지 요소가 필요한 것은 현실 사회와의 거리두기를 위한 것임. 여
성이 손쉽게 성공하는 사회가 아닌 현실에서 판타지적 요소를 통해 여성
의 노력과 보상을 정당화하게 됨. 

• 여성/남성 혹은 공/수 모두 능력이 있어야 한다는 요구. 성장은 개인의 역
량을 바탕으로 이루어지는 것
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웹소설 수용에 나타난 사랑의 표상  

연구 결과

사랑에 대한 판타지와 웹소설 수용

• 무한한 사랑의 대상이 되는 판타지
• BL 소설에서는 헌신적인 공에 대한 선호로 표현됨. 절대적인 사랑의 대상

이 되는 경우. 이 경우 수인 주인공의 성적 지향이 변화하게 되는 정당성
을 부여함(헤테로섹슈얼인 남성이 다른 남성의 헌신적 사랑을 받아들이게
됨)  

• 로맨스 판타지의 육아물(어린이로 회귀하여 가족들에게 사랑을 받는 여성
주인공)의 경우 아버지와 오빠들의 사랑을 받는 설정이 반복적으로 제시. 
외부의 억압과 문제를 가족 관계 속에서 해소하게 됨. 다수의 사람에게 조
건없는 사랑을 받으면서도 유일한 사랑 관계(낭만적 사랑)에 놓일 수 있는
설정

연구 결과

성적 욕망 묘사와 웹소설 수용

• 플랫폼에 따라 성적 욕망 묘사는 구분되어 있음. 카카오 페이지는 성인물을
접하기 어려우며, 리디 북스의 경우에 성애적 묘사가 있는 웹소설을 접할 수
있음. 로맨스 판타지는 19금과 아닌 것이 나뉘어지는 편이지만 BL은 19금 소
설이 다수임

• BL 소설이 제공하는 성적 판타지는 로맨스 판타지/로맨스 소설에 비해 폭이
넓고(폭력-인외소재-다정한 관계 등), 이를 소비하기 위해 BL을 읽게 됨. 성적
욕망의 표현이 핵심이며, 여성에 대한 억압이 없는 세계를 상상해 낸 것임

• 로맨스 판타지의 성적 묘사가 비폭력적인 방식으로 제한되는 이유는 여성에
게 가해지는 억압을 해소하는 방식으로 서사가 구축되기 때문. 현실적인 성적
욕망에 대한 억압과 폭력에 대한 두려움이 웹소설에서도 쉽게 해체되기 어려
운 것. 관계를 구축하는 윤리와 원칙이 중요하며 성애 묘사는 이 윤리 실천의
결과물임
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논의 사항

로맨스 소재 웹소설 수용자에게 낭만적 사랑의 환상이 중요한가?

• 선행연구는 웹소설 수용자의 댓글 분석 등을 통해 로맨스 독자들이 가부장제
질서 하에서 제공되는 낭만적 사랑의 환상을 유지하려는 욕망을 보인다고 진
단한 바 있음.

• 장르 독자의 수용 이유는 유일한 관계가 보증되는 가운데 성장, 관계에 대한
묘사 혹은 성애적 묘사를 즐기려는 것. 그러나 이러한 선호는 현실과의 거리
두기 속에서 발생함
• 로맨스 판타지 장르 독자는 현실속의 억압과 불안을 제거하는 장치로서 판타지 장치를

활용하고, 이 설정 속에서 평등하거나 혹은 여성이 감정적, 역량적 우위에 선 세계를 구
축함

• BL 장르 독자는 현실에 존재하지 않는 남성상(남성 성소수자상)과 이들간의 극적 관계 설
정을 통해 거리두기를 통한 성적 쾌락과 감정적 관계에 대한 욕망을 충족함

논의 사항

장르에 대한 수용자의 선 이해와 장르적 즐거움

• **를 보려면 **을 본다는 것
• 집착하는 남성을 보고 싶다면 BL 장르를 읽는 것이 안전한 쾌락을 보장함
• 유일한 관계에 대한 안정적 즐거움은 세계관물이 제공함
• 성공하는 과정에 대한 즐거움은 로맨스 판타지에서 판타지 장치를 통해

누릴 수 있음. 회귀-빙의 설정 등을 통해 ‘미래를 미리 알고 있는 것‘과 그
것이 주인공의 역량이 되는 설정에 대해 특별한 문제의식 없이 장르 문법
요소로 받아들임.

• 웹소설의 수많은 하위 장르와 코드(키워드)들은 자신이 원하는 것만을 확
인할 수 있게 해주는 장치(혹은 원하지 않는 것을 확실하게 제거할 수 있
는 장치) 
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웹소설 수용에 나타난 사랑의 표상  

논의 사항

페미니즘 재부상과 여성 독자의 변화
• 여성의 역량과 성장에 대한 강력한 선호 존재

• 특히 로맨스 판타지의 경우 역량 있는 여주인공을 선호함. 이러한 역량으
로 성공하는 것이기에 보수적 가치를 내면화한 것으로 비판적으로 바라보
는 인식이 존재하나, 여성 독자들의 입장에서는 판타지 장치의 거리두기
를 통해 이를 환상적 요소로 인식한다는 주장. 안전한 성공을 욕망한다기
보다는 판타지 속에서 여성에 대한 억압이 제거된 세계를 보고 싶다는 것.

• 현실의 폭력과 권력 구조 환기에 대한 거부감
• BL 장르의 독자에게도 현실의 폭력을 강하게 환기하는 소재를 거부하는

변화 발생. 신체적, 감정적 폭력이 주로 여성(혹은 여성적 위치의 수)에게
가해진다는 데 대한 민감성
• 근친관계나 폭력, SM 관계 등 금기 위반을 즐거움으로 삼는 독자층은 여전히 존재하

지만, 본인의 즐거움 추구와 별개로 장르 독자 내 변화가 있다는 점은 분명하게 인식
하는 것으로 나타남. 
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표준어 말소리의 변화 : 남녀 아나운서의 운율 변화  

이나라(고려대)

표준어말소리의변화:
남녀아나운서의운율변화

2023.04.08.
여성커뮤니케이션학회

1. 연구개요
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연구개요(1/6)

• 연구목적: 표준어의말소리가어떻게변화하

였는지살피고변화의동인을고찰함

연구개요(2/6)
• 지난 50년간한국사회의가장큰변화중하
나는여권신장

• 남녀평등지수(WBL, 100점만점)

✓ 1980년: 44.4 2022년: 85.0 (한국)

✓ 1980년: 65.6 2022년: 78.8 (중국)

✓ 1980년: 56.9 2022년: 75.6 (일본)
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표준어 말소리의 변화 : 남녀 아나운서의 운율 변화  

연구개요(3/6)

• 이러한 사회적 변화가 말소리, 특히 운율에 영
향을미쳤을것

• 화자는 운율을 통해 여러 사회언어학적 의미
를표현하기때문
예) 음높이를통해사회적지위를나타냄

(Ohala, 1995)

연구개요(4/6)
• 전후 1950년대에는여러사회문화적장치를
통해 ‘현모양처’이념이국가적으로장려되던
시기(도지인, 2022)

• 대통령이여성에게 ‘단아한태도’를지녀야한
다고강조하던시기(김은경, 2006)

• 이시기에유년기를보낸 1980년대의 20~30
대여성화자들에게는 ‘여성적이고단아한’말
하기가선호되었을것
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연구개요(5/6)
• 따라서 남녀 차이가 있다고 보고된 세 가지 운
율항목을살펴볼것

1) 음높이: 여성이남성보다높음
2) 발성 유형: 숨소리 발성(breathy voice)은 여

성이, 짜내기 발성(creaky voice)은 남성이
더자주사용

3) 발화 속도: 남성의 조음 속도가 여성보다 더
빠름

연구개요(6/6)

• 여성성을 강조하는 방향에서 그렇지 않은 방향
으로변화하였다고가정

1) 여성의음높이: 높음 -> 낮음
2) 여성의발성유형: 숨소리발성 -> 짜내기발성
3) 여성의발화속도: 느림 -> 빠름
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2. 연구방법

자료선정및수집(1/2)

• 1980년부터 2020년까지 50년간의뉴스자료

• 뉴스 앵커 중 기자는 제외하고 아나운서만을

대상으로삼음

• KBS, MBC

• 연령은 20~30대
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자료선정및수집(2/2)
• 시대구분

• 각 시대별로 각 8명씩(남성 4명, 여성 4명) 총

39명(1980년남성은 3명)

시대 구분(년) 1980 1990 2000 2010 2020

실제 분석 대상(년) 1980~83 1990~93 2000~03 2010~13 2020~22

분석방법(1/2)

• 음높이: 모음구간중세지점(30%, 50%, 70%)에

서 F0 추출

• 발성유형

- 숨소리발성: 모음의가운데지점에서 H1-H2 측정

- 짜내기발성: 연구자가듣고판단함
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분석방법(2/2)

• 발화속도

- 조음속도: 휴지(pause)를 제외한속도

- 말속도: 휴지(pause)를포함한속도

- 1초당발화된음절수로제시(sps)

3. 연구결과
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분석결과(1/6): 음높이

분석결과(2/6): 음높이

<음높이분포히스토그램>
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분석결과(3/6): 음높이

<음높이기울기>

분석결과(4/6): 발화속도
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분석결과(5/6): 발성유형

시대 남성 여성 여성과 남성의 차이

1980 -1.53 7.81 9.34

1990 1.21 3.32 2.01

2000 0.26 0.29 0.03

2010 1.49 -2.47 3.96

2020 0.38 -0.43 0.81

<숨소리발성정도(H1-H2)>

분석결과(6/6): 발성유형

시대 남성 여성

1980 3 1

1990 2.25 2.25

2000 2.25 2.75

2010 1.75 2.25

2020 1.75 1.5

<짜내기 발성 정도>
(1: 거의 사용하지 않음/ 4: 전체적으로 사용)



“93년생 한.여.컴”: 세대와 영역을 넘어선 이립(而立)과 도약 83

표준어 말소리의 변화 : 남녀 아나운서의 운율 변화  

4. 운율변화와동인

변화와동인(1/13): 발성유형

• 숨소리 발성과 보통 발성 구별하는 H1-H2에

대한최소식별차이(JND): 3.67dB

• 1980년의남녀차: 9.34dB

• 그이후: 4dB 이하
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변화와동인(2/13): 발성유형
<비교> Henton & Bladon(1985)

변화와동인(3/): 발성유형

• 짜내기 발성: 1980년 여성 한 명도 사용하지 않다가 1990년 들어

사용하기시작

• 남성은 1980년부터짜내기발성관찰됨

• 그러다가 2000, 2010년에는여성이짜내기발성을더많이사용

• 선행연구의결과와부합

• 1980년대의연구: 남성 > 여성, 2000년대들어서며여성 > 남성
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변화와 동인(4/13): 발성 유형

• 1980년에는 여성은 숨소리 발성, 남성은 짜내기 발성 사용하며 발
성 유형 간 큰 차이를 보임

• 1990년부터 성별 간 큰 차이를 보이지 않거나 경향성이 역전됨
• 왜 그럴까?

• 발성 유형에 대한 많은 지각 연구들이 숨소리는 여성적, 짜내기는
남성적이라고 보고함

발성 유형 이미지

숨소리 발성 여성적, 매력적, 섹시함, 수동적

짜내기 발성 남성적, 권위적 → 전문적, 상향지향적, 고학력

변화와동인(5/13): 발성유형

• 숨소리발성은앵커에게적합하지않은발성임

• 보통 발성에 비해 기본주파수(음높이)와 강도(소리 크기)가 낮아지

기때문

• 1980년도의 여성 앵커에게는 전달력과 전문성보다는 ‘여성성’이

우선되었을것
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변화와동인(6/13): 음높이
• 예상과달리 1980년보다 1990년의여성음높이가높았음

• 1980년 여성: 숨소리 발성이 특징, 숨소리 발성은 높은 음높이를

내기힘든발성유형임

• 1990년의 여성과 1990년의 여성은 ‘여성성’을 강조하는 전략이 달

랐음

시대 H1-H2(Hz) F0(Hz)

1980 9.34 94.26

1990 2.01 120.02

2000 0.03 98.07

2010 3.96 96.10

2020 0.81 75.66

변화와동인(7/13): 음높이
• 남성의음높이는시대가흐를수록높아짐

• 두가지이유

1) 사용하는음높이의범위가넒어짐

2) 여성이 여성성을 중화시키는 것과 비슷하게 남성도 남성성을 중화

시키는방향으로변화

- 높은음높이: 친근, 공손, 존경

- 낮은음높이: 권위, 단언, 자신감
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변화와동인(8/13): 음높이
• 음높이범위와음높이곡선도뚜렷한세대차를보임

변화와동인(9/13): 음높이
• 최근으로올수록역동적인음높이를구사하게된이유

• 전달력을높이기위한시도로보임

• 여러 연구에서 다양한 음높이 곡선의 실현이 청자의 이해를 쉽게

한다고보고함

-> 발화를구획하고, 청자에게중요한단어가무엇인지예측하게하기때문
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변화와동인(10/13): 발화속도

• 선행연구에서조음속도는남성 > 여성

• 여성의조음속도가시대가흐를수록빨라질것이라고예측한것과

달리, 결과는그렇지않았음

• 왜 ‘남성적’인방향으로변하지않았을까?

• 산출상에서 남녀의 차이가 나지만 여성성의 판단에는 영향을 주지

않음

-> 발화속도와관련한고정관념과실제현상이다름

변화와동인(11/13): 발화속도

• 최근으로올수록남녀차도작아지고개인차도작아짐

• 최근으로올수록일정한속도로수렴해가고있는듯함

• 말속도: 5.8sps, 조음속도: 6.7sps
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변화와동인(12/13): 발화속도

• 남녀모두 2000년의발화속도가가장빠름

• 빠른발화속도가이시대의트렌드였을가능성

• 한국어 방송 자료를 대상으로 한 연구에서 2000년의 발화 속도가

가장빠름

• 2000년이후의속도가느리게변화한이유?

-> 역동적인억양의영향일수있음

-> 전달력을높이기위한시도

변화와동인(13/13): 운율변화요약

항목 선행 연구
여성성(남성성) 

판단에 관여

남녀 차 극대화

시기
변화 방향

발성 유형

여성: 숨소리 발성

O 1980 중화

남성: 짜내기 발성

음높이

여성: 높음

O 1990
중화

(여 ↓, 남↑)
남성: 낮음

속도

여성: 느림

X X 중화

남성: 빠름
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경청해주셔서감사합니다.



2023년
한국여성커뮤니케이션학회
30주년 기념 봄철 학술대회

제3세션     
16:00-17:40

1부 진행 : 유세경(이화여대) 

1부. 잇다 : 1993부터 2023까지

 - 30주년 기념사업위원회 박동숙 위원장 인사말

 - ‘잇다’ 프로젝트 릴레이 인터뷰 : 윤희중(이화여대)

2부 사회 : 정기현(한신대 명예교수)

2부. “93년생 한·여·컴” : 세대와 영역을 넘어선 이립(而立)과 도약

 발표 : 유선영(전 성공회대)

종합토론 : 

 김경희(한림대) · 김숙(컬쳐미디어랩) · 김지희(서울대)

 이동후(인천대) · 이윤소(여성민우회 미디어팀)

대주제 세션

131호
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한국여성커뮤니케이션학회, 

1993~2023

한국여성커뮤니케이션학회, 

1993~2023

1. 1992년 9월 19일 ‘여성커뮤니케이션 학자들의 모임’

명칭 으로 여성커뮤니케이션 연구회 준비모임 회동

▶장소: 이화여자대학교 선관 교수 휴게실
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2. 1993년 4월 3일 여성커뮤니케이션 연구회발족

▶ 장소: 프레스센터 19층 프레스룸

▶ 회장: 윤희중 이화여자대학교 신문방송학과 교수

▶ 총무: 김훈순

▶ 아기간사: 박현순

▶ 당시 언론학회 내 여성회원 27명
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〈여성커뮤니케이션 연구회의 구체적인 활동〉

▪ 격월 연구논문 발표회

▪ 언론학회와 공동 세미나〈쟁점과 토론〉 개최

▪ 2003년 학회 발족 전까지 총 57차 학술세미나

▪ 방송학회〈커뮤니케이션과 젠더〉 연구 분과(1996),
언론학회〈젠더&문화〉 연구회(1998) 개설에 참여

▪ 언론, 방송학회장 선거에 여성회원들을 위한 공약 요구



“93년생 한.여.컴”: 세대와 영역을 넘어선 이립(而立)과 도약 97

“93년생 한·여·컴” : 세대와 영역을 넘어선 이립(而立)과 도약  

3.  연구총서 발간

1994년 여성커뮤니케이션 연구총서 1권
〈성, 미디어, 문화: 여성과 커뮤니케이션〉 발간

연구총서 2권 대중매체와 성의 상징질서(1997)
연구총서 3권 대중매체와 성의 정치학(1999)
연구총서 4권 사이버 문화와 여성(2000)
연구총서 5권 미디어의 성과 상(2003)

연구총서 6권 모바일소녀@디지털아시아(2006)
연구총서 7권 젠더, 이주, 모바일놀이(2008)
연구총서 8권 가족과 미디어(2010)

연구총서 9권 텔레비전 프로그램과 시청자(2010)
연구총서10권 다시 보는 미디어와 젠더(2013)
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연구총서 11권 지금, 여기, 여성적 삶과 문화-위태로운 시대와 그녀들의 일상적 응전(2013)
연구총서 12권 뉴미디어 뉴커뮤니케이션(2014)
연구총서 13권 모바일과 여성(2015)
연구총서 14권 디지털 미디어와 페미니즘(2018)

연구총서 15권 핵심이슈로 보는 미디어와 젠더(2018)
연구총서 16권 AI와 더불어 살기(2020)
연구총서 17권 미디어 격차(2021)

연구총서 18권 디지털 미디어 소비와 젠더(2022)
연구총서 19권 10대 이슈로 돌아보는 한국사회의 여성과 미디어(가제, 2023 예정)

4.  2003년 사단법인한국여성커뮤니케이션학회 발족

▶회장: 정기현 한신대 교수
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[2003년 2월 27일 조선일보]
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5. 2004년 4월미디어, 젠더&문화 1권 1호 발행

▶ 창간사(정기현, 박정순)
▶ 카메라폰을 통한 여성의 문화적 의미 만들기(이동후)
▶ 일상적 의례로서의 한국의 술자리(이상길)
▶ 젠더화된 주체의 일차원적 그리고 다중적 타자인식(유선영)                                 
▶ 지상파 방송의 성별 인력구조와 방송내용의

▶ 성차별성과의 관계에 대한 논의(이수연)

학술지〈미디어, 젠더&문화〉

 2007년 등재 후보학술지 선정

 2010년 등재 학술지 선정

 2022년 37권 4호까지 총 264건의 논문 게재
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6. 2010년 커뮤니케이션 젠더 연구회 발족

7. 2013년 뉴미디어 연구회 발족

8. 2017년 미디어비평 연구회 발족

9. 2017년 지역여성연구회 발족

10. 한국여성커뮤니케이션학회〈 정기학술대회 〉발전상

▶ 10주년 2003년 1개 세션, 2개 논문 발표

▶ 17주년 2010년 6개 세션, 18개 논문 발표

▶ 30주년 2023년 12개 세션,  22개 논문 발표

2023. 4. 8. 〈30주년 기념 학술대회 및 기념식〉



한국여성커뮤니케이션학회102

 2023년 한국여성커뮤니케이션학회 30주년 기념 봄철 학술대회

한국여성커뮤니케이션학회

30주년을 축하합니다!

감사합니다.
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